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摘!要!用微观经济学方法对不同结构的交通市场中的生产者行为进行了分析!对不完全竞争者和
垄断者利用市场权力谋求最大化利益的情况进行的分析表明!生产者的市场权力取决于需求弹性
和替代品数量!不完全竞争者可以根据具体情况运用不同的差别价格策略实现利益最大化!特别是
固定投资巨大而机会成本相对较小的铁路企业还可以通过差别价格策略获得最佳价格组合"铁路
企业若要理性地实施差别价格策略!必须对市场进行细分!估计各细分市场的需求弹性与替代品数
量!然后还要估计各产品的短期成本函数与制造产品差异"
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!!价格理论和运输经济学是经济学的两个重要分
支&关于运输价格的理论学说观点较多#大概分三
类’%($运输成本理论)运输价值论和边际成本论&运

输成本理论亦即总收入必须足以支付运输业务一切

成本#运价必须反映价值#否则运输业的经营活动无
法维持#更不可能扩大再生产&可是交通运输业#尤
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其是铁路建设需巨额投资!分对象所耗费成本很难
计算!总的运输收支的平衡就更难得到!因此运输成
本理论在现实中会遇到很多困难"运输价值理论被
称为负担力主义!根据运输对象的负担能力决定运
价!主张运价上的差别##$"本文通过讨论不同市场
结构中独立的运输公司运用差别价格产生的利益!
探讨其对于铁路运输价格决策的意义"

8!差别价格与市场权力

898!差别价格的含义及存在的条件
厂商如果在同一时期对同一种商品向不同的购

买者或购买不同数量的购买者索取两种或两种以上

不同价格!这就是差别化价格"即使商品不完全相
同!如果其价格差别不能反映成本差别!也称为差别
价格#!$"它遵循支付意愿原则!因而与不同水平的
弹性相关"在完全竞争环境下!大量公司生产完全
相同的产品!资源是完全可移动的!消费和生产决策
的信息是完全的!所有市场环节都是可以自由出入
的!供应商是价格接受者"运输商不仅没有可行的
经济上的战略选择!也无法设定最优价格"只有那
些有能力将价格定在边际成本之上的厂商才有可能

实施差别价格策略"

89<!垄断者与不完全竞争者的市场权力
垄断者和不完全竞争者将价格定在边际成本之

上的能力也被称为市场权力"是什么决定了垄断者
的市场权力呢？一个垄断者会将其产量增加到单位

产品的边际成本等于其边际收益的那一点#"!Y$"边
际收益是增加一个单位产品给总收益带来的变化!
并可一般性地表示为
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式中’Y8 为边际收益(H)A分别为价格和交通需求
量(/AH为交通需求的价格弹性"边际成本与边际
收益的交点决定了垄断者的最佳产量
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式中’7A=:为短期变动总成本(])I分别为劳动和资
本的价格((为技术水平的指数(Z 为总投资水平(

Z
\
为固定总投资不变(Y: 为边际成本"
式%#&的左边表示价格高出边际成本的部分占

价格的比例!反映了垄断者将价格定在高于边际成
本处的能力!也是市场权力"从式%#&可看到!市场
权力依赖于需求的价格弹性!市场需求越是缺乏弹
性!垄断者的市场权力越大!因此那些决定市场需求
价格弹性的因素也就决定了市场权力!相近的替代
品数量和该公司的市场份额是两个因素"一般相近
替代品数量越大和公司占有的市场份额越少!需求
的价格弹性越高!应用到完全竞争中!就得到了需求
完全弹性的预期结果!因每个完全竞争的公司占有
总市场的份额都很小!并且生产无差异产品"在另
一个极端!垄断者的市场份额为%!它的价格弹性完
全取决于其产品与可能的替代品的差别!几乎没有
替代品时!价格弹性几乎为零"寡头和垄断竞争者
的需求弹性位于两个极端之间!其市场权力也位于
两者之间#>$"
不管产生垄断的原因是生产的经济性还是政府

管制!对于讨论的问题都一样!只要论述完全垄断者
的价格差别策略效果!就能说明寡头与垄断竞争者
的行为!因为其市场权力介于前两者之间!在高于边
际成本处定价的能力也处于两者之间"

<!价格差别策略对利润的影响

垄断者常被当成唯一价格设定者"模型还假设
一个群体中每个消费者为交通产品A 支付相同的
价格#B$!另一方面!假设垄断者拥有选择差别价格的
权力"尽管垄断者可以以不同的价格出售产品!这
种价格差异不是基于成本的!那么垄断者能用差别
价格使其收益增加吗？

<98!统一生产成本时的价格差别
为了能比较独立地分析这个问题!举一个实

例#A$"假设一条固定航线上有一家垄断公司提供旅
客运输服务!以较高价格向商务人员!较低价格向私
人提供客运服务!据此!航空公司的差别价格是建立
在旅行目的上"航空公司的理由是私人旅行者在旅
行时间)旅行方式和目的地上都有较多的替代品可
选择!他们将要比那些没有多少替代品可选择的公
务旅行者对价格更敏感"一名商务人员常常要在特
定时间到达指定目的地"航空公司真的可以通过向
商务旅行者收取比私人旅行者更高价格获得利润最

大化吗？公司的利润最大化的战略又是什么呢？根
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式中!X"?分别为商务和私人旅行者#假设再生产
单位商务旅行与休闲旅行的边际成本相同$利润最
大化的垄断者一定使与商务和休闲旅行相关的边际

收益相同%!&$即当
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时利润达到最大#假设航空公司的价格策略是商务
旅行价格高于休闲旅行价格$即HX"H?$为了保证
式’"(成立$必须要使

!!%f %/XAH
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>\/XAH&\/?AH ’Y(

考虑到/AH&$$式’Y(说明垄断者给更具刚性的细
分市场设置一个更高的价格$也就是说不太敏感的
市场用较高的价格%B&#另一种说法是$市场对价格
越敏感$边际成本与价格的差就越小$那么所采用的
向商务旅行者以更高价格出售旅行产品的价格策略

是合乎垄断利润最大化理性的$用图%可阐述这种
战略#假设旅行边际成本是不变的$并且等于商务
和私人休闲旅行的边际成本$其他因素相同时$私人
旅行者对价格更敏感$不太愿意接受偏离边际成本
许多的价格)商务旅行者的敏感度较低$他们比前者
更愿为同样的旅程支付更高的价格#

图%!差别价格与统一边际成本
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图%中两个关于差别价格的必要条件是绝对
的$首先需求市场的价格弹性要能相互区分#在上
例中$若两类旅行者对价格变化的敏感度相同$即

/XAHd/?AH$则每个细分市场的价格必须一样$差别
价格将不会增加利润#第二$两个市场要分开$就是
说叫高价市场里的人不可能买到低价市场的物品#
一般情况下$航空公司无法把商务旅行者与私人旅
行者区分开#有的公司通过强行限制停留时间把两
者分开$因为大多数商务旅行都是一个较短的时期$
这就有效地阻止商务人员到较低的价格市场中

来%A&#另一项策略是预定票制度#西方国家很多航
线要求乘客至少提前%"1预定$而改变预定计划要
受重罚$这也是为了限制商务人员进入低价市场$因

为商务人员常常在临走之前没多长时间才能决定$
而度假者是早就计划好了的#不过货运市场要作到
这两点较容易#式’"(中的利润最大化平衡条件说
明了若垄断者设置价格时忽略了两个市场的需求弹

性$其利益就达不到最优#

<9<!不同边际成本时的差别价格
上例说明同一边际成本但不同价格对利润正的

影响#如设垄断者面临着不同的边际成本$可以通
过设置统一价格提高其利润的#由于每个细分市场
利润在边际收益等于边际成本处最大$而假设提供
一个商务人员旅行的边际成本要小于给私人旅行者

的$则式’"(就变成
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式中!H没有下标$是因为假设垄断者给两个市场制
定一样的价格#将式’>(重写为

/XAH "/?AH ’B(

!!这与式’Y(是一样的条件$但不要把统一价格与
没有差别价格相混淆#当边际成本不同$而以同样
价格出售时就与相同成本不同价格的差别价格是等

同的$因为在更富于弹性的市场里的价格与边际成
本之差要小于较缺乏弹性的市场里的价格与边际成

本差’图#(#因此$与单一价格策略相比$垄断者可
通过利用市场之间需求价格弹性差别来提高利润#
通过这种方式$价格与边际成本的差与相关市场的
需求价格弹性成反相关关系#

图#!不同边际成本统一价格的差别价格策略
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<9?!与行业生存相关的价格差别
虽然关于价格差别的争论没有最后定论$竞

争者不断制造产品差异以保持和加强市场权

力%@&#不过有时候某些商品和服务也只有在实行
价格差别下才能生产出来$即当市场上存在两种
差别较大的需求市场$且需求曲线都位于平均总
成本曲线之下时$若不实行价格差别$就不存在任
何使价格大于等于平均总成本的产量$若实施价
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格差别就可能使两个细分市场的综合平均价格大

于等于平均总成本!

?!对铁路运输行业的启示

铁路运输的投资额巨大"但是短期变动成本占
总成本的比例远低于除了管道运输以外的其他运输

方式!因此铁路运输的长期平均成本曲线#.9:$相
对于其他运输方式的来说离原点要远得多"也平坦
得多".9:的最低点处产量很高"一般情况下很难达
到!所以铁路公司大多数都运行在.9:最低点的左
边"也就是说继续增加产量会使其平均成本下降!
为了简单说明问题"将铁路货物运输市场初步

分为低值散装货物运输和制造品运输两个细分市

场!尽管这两个细分市场的单位运输成本不一样"
但是价格差别策略的思想还是可以在此得到应用!
见图!"假设制造品运输需求曲线R# 穿过.9:"说
明在单一价格策略下行业仍然是可以生存的"但是
散装货物运输需求曲线R% 大部分位于平均成本曲
线下"却大部分位于边际成本曲线 Y:%之上!只要
需求曲线位于边际成本曲线以上"增加散装货物运
输量就可以补偿全部变动成本和部分固定

图!!铁路货物运输的价格差别策略

X/6<!!;/20)/?/*+473)/07/*)+/,O+J-)7/6H44)+*23’)4

成本"使总产量A! 产生的平均价格H! 大于平均成
本"并增加了运输公司总利润!因此那些面临市场
竞争的铁路运输企业制定价格策略时至少要考虑如

下几项工作!
#%$将市场进一步细分!

!!##$估计短期生产函数与成本函数!
#!$估计每个细分市场的需求函数"获得各细分

市场的需求弹性#含对相近替代品的交叉弹性$!
#"$针对需求弹性和需求曲线有差别地细分市

场"制定不同价格!
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